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As Incertezas estao aumentando

A greve dos caminhoneiros e a forma desastrada como o Governo lidou com este problema é
apenas um reflexo da grande insatisfacdo que ha numa boa parcela da populagédo. De uma situagédo que
j& inspirava preocupacao evoluiu para um quadro mais instavel e imprevisivel considerando o restante
deste ano e 2019.

Continuamos com um indice alto de desempregados ou de pessoas que estdo em empregos
abaixo das suas capacidades e necessidades. Pelo menos 12% estao nesta situacao e entre 0s jovens é
bem pior. Como ndo ha nem uma previsao de que a economia vai melhorar tudo indica que até o final do
préximo ano vamos ter este indice preocupante. Se considerarmos que cada desempregado tem pelo
menos duas pessoas da sua familia que estao preocupados com isso, ja temos mais de 1/3 da populagéo
que vai continuar preocupado e com pouco animo para gastar.

E importante a gente refletir sobre as conclusées de um estudo elaborado pelo FMI que computou
o PIB de 2013 até 2017 e estimou o mesmo indice para os anos 2018 até 2023. Portanto um periodo de
10 anos. O resultado mostrou que o MUNDO vai crescer 3,52% a.a., os Paises em desenvolvimento:
5,3% e o Brasil menos de 2% a.a.! Podemos discordar desta visdo, achar que é pessimista e negativa,
mas é bom considerar que é um time sério que fez este estudo.

No minimo quer dizer que é preciso ter cautela, calibrar bem a oferta de produtos e buscar formas
ainda mais criativas de estimular a venda das nossas flores e plantas! Temos um belo de um desafio pela
frente para num mercado adverso para a gente se destacar!

Para isso é necessario unir todos os elos neste esforco herculeo. Se tivermos esta predisposicéo
€ muito provavel que mesmo com um PIB que anda de lado, o nosso Setor pode se destacar!!

Vamos torcer pelo Brasil na Copa e um 6timo més!
Abraco cordial,

Kees Schoenmaker - Presidente



COMUNICADO
PARA OS ASSOCIADOS wrormarive lOvAflOr

AGENDA DE REUNIOES EXECUTIVAS 2018

7 2 Edicdo do Seminério IBRAFLOR em Holambra/ SP - Espaco Cultural Terra Viva
Reunido Executiva as 08h30 em Holambra/ SP - Espaco Cultural Terra Viva
Reunido Executiva as 14h em Holambra/ SP - Espaco Cultural Terra Viva

AGENDA DE REUNIOES DA CAMARA —2018 -

As Reunides se iniciam sempre as 14h. no Auditério Menor, Sobreloja do Ed. Sede do MAPA, Brasilia/DF).
http://www.agricultura.gov.br/camaras-setoriais-e-tematicas

Prezados Associados,

Fechamos mais uma Edi¢do, a 852 Com muitas informacdes: Matérias dos nossos colunistas:
Augusto Aki, Professor Moacir Martins e Valdecir Ferrari, Release sobre o Casa Cor 2018, Eventos
Nacionais e Internacionais, A¢cdes dos nossos Associados e muito mais! Acima temos nossa agenda de
reunides, programe-se e participe! Na proxima semana estaremos a todo “vapor” trabalhando na Hortitec!
Estaremos no Pavilhdo Azul. Visite-nos, serd um imenso prazer atendé-lo em nosso Espago que esta
sendo preparado especialmente para isso!

Nossa Assembleia Geral Ordinaria que ocorreu no dia 23/05 foi bastante produtiva. As contas
(Balanco Contébil de 2017) foram aprovadas por unanimidade, definimos a agenda de trabalho dos
proximos meses, e nossa maior concentracao esta na coordenacao e realizagdo do nosso Seminario, e a
participacdo na Hortitec e Enflor, feiras onde somos expositores!

Em 08/08 teremos a 72 Edicao do Seminario IBRAFLOR — Tecnologia e Inovacao! A programacao
esta excelente e ja deixamos uma prévia de como sera! Confira na pagina 3. Estamos realizando as
inscricdes durante os Eventos que estaremos participando como expositor: Hortitec e Enflor. Garanta a sua
vaga, as inscrigdes sao limitadas!

Boa Leitura! Espero que apreciem!

Grande Abraco e até o préximo,
Adriana Rosa - Secretéaria Executiva do IBRAFLOR

08/08
2018

das 8h as 17h30
Holambra - SP
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" < INSTITUTO BRASILEIRO DE FLORICULTURA
das 8h @s 17h30
Haélamatfra -SP SEMINARIO www.ibraflor.com

Inde as ldeias Florescem

PRE-PROGRAMACAOQO (a mesma ainda poderd sofrer alteracdes):

08/08

08h:00 — Recepcéao.
08h:30 - Abertura — Kees Schoenmaker - Presidente do IBRAFLOR.

08h:45 — Inovacédo e Tecnologia — por Luis Rasquilha. Formacdo em Comunicacdo, Marketing, Administragéo,
Empreendedorismo e Gestao da Inovacéo, Criatividade e Design Thinking.

10h:00 — Coffee Break.

10h:30 — Apresentacédo e Discussao dos Elos

e 10h30 as 11h15: Breeder — Conceito e Inovacdo — Roberto Oki — SAKATA — S&o Paulo (SP);
11h15 as 12h00: Produtor — Thomas Reeves — Naturayo — Fortaleza (CE);

12h00 - Almoco.
e 13h30 as 14h15: Garden - Valdir Perusso — Pato Branco (PR)
e 14h15 as 15h00: Atacado — (palestrante ainda a confirmar)

15h00 - Coffee Break.

Novos Mercados

e 15h30 as 16h15: Paisagismo — Andre Laicava Balone - A importancia do Verde e os Jardins Verticais — da
Vertigarden/ Piracicaba (SP)
e 16h15 as 17h00: Paisagismo — Empreendedorismo e Quadro Vivo por Gica Mesiara

17h00: Consideragdes e Direcionamentos para o Planejamento Estratégico de 2019 — Por Kees Schoenmaker.

17h:30 — Encerramento e Coquetel servido ate as 19h00.

Se a sua Empresa ainda néo recebeu nossa
proposta, consulte as possibilidades com
Adriana Rosa pelo e-mail
ibraflor@ibraflor.com ou WhatsApp (19)
99102-6014
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NAO IMPORTA O TAMANHO DA EMPRESA

As empresas de um modo geral estdo buscando
alternativas para enfrentar as dificuldades de um momento
recessivo, como poucas vezes vivemos. E um momento
oportuno para uma profunda reflexdo sobre a forma de gerir
0 negocio, uma oportunidade para rever suas metodologias
e seus paradigmas.

Uma frase que se encaixa perfeitamente nesse
raciocinio € aquela que diz; “enquanto uns choram, outros
vendem lengos”. Nao adianta ficar murmurando € preciso
agir e tomar decisbes, por mais dificeis ou “doloridas” que
possam ser.

EMPRESA

De qualquer forma este € um momento também de muito aprendizado. E hora de encontrar as
oportunidades de melhoria, para fazer de outra forma. Neste sentido a preocupacéo com a gestao passa a ser
prioridade para muitas organiza¢des. Gerir com foco para a melhoria continua e para a redugéo dos custos é o
gue proporciona a otimizagéo dos resultados. Nesse contexto a gestdo organizacional é realmente um fator de
muita importancia para que as empresas possam estabelecer sistemas de melhoria e definir ou redefinir seus
processos.

O modelo de gestdo tem grande impacto no resultado global de uma empresa, uma vez que seu papel é
definir caminhos, transformando dados em informacdes relevantes para o negocio. Cada organizagdo, em
funcdo das suas peculiaridades, adota seu proprio modelo de gestdo. Isto se da em fungéo de que cada uma
delas possui objetivos, processos e formas de trabalho, especificos.

Uma gestao organizacional eficaz e que produz valor, deve levar em conta trés fatores: recursos,
pessoas e processos. Esses fatores, chamados de composto da gestdo, estdo presentes seja qual for a
empresa, independente do tamanho — porte da empresa.

Em momentos de crise, quando a empresa se depara com maiores desafios, a fungdo do sistema de
gestdo se torna ainda mais relevante. E neste momento que a simplicidade e a agilidade fazem toda a
diferenca. Definir um planejamento de ac¢des e controlar de forma efetiva os resultados é o fundamento da
gestao para garantir a perenidade dos negdécios.

Por outro lado, para que o sistema de gestao seja consistente, € essencial que os lideres incentivem a
acdo compartilhada. A Lideranca é o améalgama que une as pessoas na busca do propdsito comum.
Estabelecer uma gestdo onde as pessoas estejam alinhadas para o mesmo objetivo, portanto, independe do
tamanho da empresa.

Sua empresa possui uma gestao organizacional? Pense nisso!

Prof. Moacir Martins Junior

Consultor organizacional. Especialista em gestédo e formacéo de Liderancas. Possui especializacdo em
Cooperativismo, pela Escola de Negdcios de Mondragén - Espanha. Autor do livro Labor e Divagacées.
Diretor da NGS — Gestao em Agronegécio.

moa@ngsbrasil.com.br

http://www.prof-moacir.com.br



O Setor na Midia

PLANTAS DE PONTA CABECA: DESIGNERS CRIAM JARDIM

INUSITADO NO TETO DO BANHEIRO

As designers de interiores Camila Rocha e Monica Pajewski
inverteram padrées no ambiente que assinaram para a Casa Cor

Parana 2018, o Toilette Masculino. A iluminacdo do banheiro

7m2 ndo vem de cima, mas de uma tela tensionada que ocupa

www.facebook.com/sindifloressp
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10 PLANTAS URBANAS COMUNS QUE VOCE TALVEZ
NAO SAIBA QUE PODE COMER

Ja pensou em rechear um pastel com as flores do
ip€, em preparar uma salada com as folhas da paineira ou

de um sorvete com os frutos da costela-de-adao?

Leia mais: https://glo.bo/2Lfw275

uma parede inteira. Ja4 as plantas foram viradas de cabeca para

baixo em um jardim inusitado que preenche o teto.
Leia mais: https://bit.ly/2IJm7s8p

CERCA VIVA: SEPARE OS AMBIENTES COM PLANTAS
BONITAS E FUNCIONAIS

Vocé sabia que a cerca viva valoriza caminhos, separa
ambientes e soluciona problemas de privacidade e
seguranca?A cerca viva € escolhida de acordo com a fungéo ou
a necessidade da area de implantagéo.

Leia mais: https://bit.ly/2sQF zKf

~ClD=
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SINDICATO DO COMERCIO VAREJISTA DE FLORES

E PLANTAS ORNAMENTAIS DO ESTADO DE SAQO pAQ "

DE BOAS VINDAS COM PLANTAS

Enfeitar a entrada, a porta da casa, faz com que a passagem
do exterior para o que chamamos de lar torne-se ainda mais
acolhedora.

Leia mais: https://abr.ai/l2kOau6A

SIIDIrFL ORCS V=

Sindicato do Comércio Varejista de Flores e
Plantas Ornamentais do Estado e S3do Paulo
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https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fglo.bo%2F2Lfw275&h=ATPmqfEqj8MxjSEyzB1wXooAIk9pDFym1SiMWAdFLxrutW03xLAPgdrab2CQFILSsJnAPnZzlYWNKherOQPOPYjefDvvhcl_id_HsFhmL-t1RrfCqs9SQy91BzLKsr-6VLpR6JmapRU2VpPuEUKPPt0
https://bit.ly/2sQFzKf
https://abr.ai/2kOau6A

Casa COR 2018: Tema Casa Viva
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A Quadro Vivo alia natureza a tecnologia e
brilha na Casa Cor® com seus jardins de maravilhas
em parceria com os Produtores da Cooperativa
Veiling Holambra/ SP

Neste ano o tema da Casa Cor é Casa Viva. Como nao poderia deixar de ser, a Quadro Vivo,
empresa lider e pioneira no setor de jardins verticais e telhados verdes, marca presenca com seus jardins de
maravilhas, que escondem por tras da beleza e do vi¢o das plantas, tecnologias que favorecem o convivio com a
natureza, gerando jardins longevos, de instalagdo rapida, manutencéo facil e de baixissimo custo, que curam o
ambiente, tornando-o saudavel e mais humano e além de tudo, podem ser instalados em locais com ar
condicionado, sem iluminag&o ou ventilacdo natural, uma verdadeira faganha que garante o sucesso da empresa
desde sua fundagédo em 2002.

Na Casa Cor, sdo varios os ambientes que contam com os produtos inovadores e tecnolégicos da Quadro
Vivo, ao todo, sdo mais de trés mil plantas entre jardins verticais, telhados verdes e pisos jardins. Muitas delas
foram fornecidas pelos produtores da Cooperativa Veilling de Holambra/ SP Associados ao lbraflor —
Instituto Brasileiro de Floricultura, que intermediou o contato, mas antes de serem utilizadas, todas as plantas
receberam tratamento para potencializar a capacidade de purificar o ar, tal tratamento € uma das maravilhas
desenvolvidas pela Quadro Vivo, vamos saber um pouco mais sobre essa tecnologia exclusiva.:

e Além do CO?, existem gases extremamente nocivos a salde sendo muitos deles cancerigenos,
estes gases sdo conhecidos como COV (composto organico volatil), eles estdo presentes o tempo
todo e sdo quase imperceptiveis, mas causam sérios transtornos a saude fisica e emocional, na
Europa e nos EUA, tais transtornos sao reconhecidos como uma doenga chamada sindrome dos
edificios (ou casas) doentes.

e E sabido que as plantas fazem bem, elevam o astral, embelezam e purificam o ar retirando o CO?
e devolvendo o oxigénio tdo vital a todos nds, no entanto, uma nova tecnologia da Quadro Vivo,
chamada FitoFiltro, potencializa essa capacidade natural e transforma simples plantas em
potentes filtros de ar, que capturam os mais de 900 COV’'s além do CO?2 e ainda de quebra,
transforma esses gases em adubo, exigindo menos gasto de tempo e dinheiro com adubacéo.

Os resultados do FitoFiltro para nossa saude e bem estar sédo fantasticos, afinal respiramos o tempo todo,
portanto o ar € nossa principal fonte de energia, ao nos nutrirmos de um ar limpo e fresco, toda nossa saude
melhora e nosso desempenho, em todos os sentidos, também. Por isso, ter uma casa adequadamente vegetada
€ mais do que uma demonstragédo de bom gosto e sensibilidade, mas uma questdo de saude.

Visite a Casa Cor e inspire-se nos ambientes vegetados pela Quadro Vivo. Estamos presentes nos
espacos dos seguintes profissionais: Debora Aguiar, Studio Marton, Negrelli & Teixeira, Daniela Sedo. (Veja
algumas imagens na proxima péagina).

Para saber mais, visite nosso site www.quadrovivo.com e assista a palestra de Gica Mesiara,
presidente da Quadro Vivo e criadora de tecnologias verdes, no espaco Coral na Casa Cor, no dia 29 de
Junho, as 18 h.

Informacdes sobre 0 evento: De 22 de maio a 29 de junho - Jockey Club de S&o Paulo
Av. Lineu de Paula Machado, 875 - Cidade Jardim, Sao Paulo, SP - www.casacor.com
Terca a sdbado da 12h as 21h. Domingo, das 12h as 20h. Valet no local: R$ 35,00




Casa COR 2018: Tema Casa Viva

INFORMATIVO 'braf'or

Debora Ag

Loja CASACOR Duratex por Ar.’naém do Marton - Marton Estudio (Divulgagao/CASACOR)
\! Av. Humberto Gianella 762, Jardim Itaquiti -
Barueri - SP - CEP 06422-130

( 4
va Sa rt' Home Page: www.vasart.com.br

E-mail: sac@palash.com.br
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FIQUE DE OLHO - Por Valdecir Ferrari
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Valdecir Ferrari é Especialista em
Desenvolvimento Sustentavel (http://lattes.cnpq.br/),
Sécio Proprietario da BEIGRUPO (www.beigrupo.com,
negécios localizados na Serra Gaucha RS), é também
Associado da AFLORI RS, Associag¢do Rio-Grandense de
Floricultura, onde hoje é atualmente o Presidente da
Associagédo.

O REAL MOTIVO DAS PARALISACOES DOS CAMINHONEIROS

Respeito a economia de mercado, desde que tenhamos concorréncia perfeita. No caso dos combustiveis
e energia, ndo temos concorréncia perfeita e sim monopdlios.

Os ultimos acontecimentos que praticamente pararam o Brasil por 15 dias € um reflexo disso. A Petrobras
em menos de um ano e meio aumentou mais que 35% o valor do 6leo e a gasolina perto de 40%. Neste mesmo
periodo a inflac&o oficial ficou em torno de 4%. Entendo as razfes destes aumentos, porém é facil o detentor do
monopolio definir os aumentos e aplicar. No entanto do outro lado temos consumidores finais, que sdo os
usuarios de veiculos particulares e os que usam principalmente o combustivel como insumo dos seus negécios,
como os transportadores e agricultores.

Analisando a Microeconomia verificamos que o mercado de transporte estd com uma ociosidade,

provocada por uma politica de venda de caminh8es com juros baixos nos governos passados e também uma
mecanizacgdo agricola forcada com a venda de tratores na mesma politica e o encolhimento da economia nos
ultimos anos. Esses dois mercados estdo numa concorréncia perfeita, diria até canibal.
No setor agricola escapam desta concorréncia canibal apenas os produtores de soja, pois 0 preco acompanha o
mercado internacional, assim como a Petrobras. Quem atende o mercado interno, esta espremido pela baixa
demanda causada pela politica de contencdo da inflagdo, através da diminuicAo do poder de compra da
sociedade, porém do outro lado estdo sendo esmagados pelos aumentos dos insumos que estdo atrelados ao
dolar e aos precos internacionais.

O dltimo grito foi dado por este movimento dos caminhoneiros, sinal que estamos no limite. O governo
atual ndo cortou em sua prépria carne e nem vai cortar. O préximo grupo politico que assumir o Brasil terd um
grande desafio, ou enfrenta de frente as reformas e administra os descontentamentos ou o Brasil vai aos poucos
piorando.

Temos o cenario indicando que a inflagdo nao vai ficar por muito tempo amarrada abaixo de um digito. A
atual politica econémica é eficiente em segurar a mesma, poréem o remédio esta causando cancer. O setor
produtivo nacional est4 parecido com o setor de transporte e agricola, com ociosidade, envelhecendo sua
estrutura, sobrecarregado de impostos, contribuicdes e outras obrigacdes legais. Em pouco tempo teremos mais
negocios fechando ou encolhendo, aumentando ainda mais o desemprego e ao mesmo tempo a produgao ira
diminuir. Os setores e empresas mais eficientes estdo até crescendo neste momento, pois abocanharam
mercado de importacbes e da concorréncia ineficiente, mas se ndo conseguirem exportar serdo pegos pelo
cenario interno e passarao a ter sérios problemas. Esse freio da inflacao esta no limite, acredito que logo apds as
elei¢cdes ja teremos alguns reflexos e nos préximos anos so piorara.
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Figue

Acredito na economia de mercado, porém precisamos fazer ajustes e esses vao demorar, pois néo
podemos pensar em uma economia de mercado sem destruir os monopdlios. A forma de fazer isso é a
concorréncia, ou seja, no Brasil no setor de petrdleo precisariamos ter no minimo cinco empresas diferentes
fazendo refino e extracdo de petréleo e ofertando no mercado. Também precisamos diminuir o Estado, para poder
diminuir a carga tributaria. Diminuir o estado significa menos subsidios, menos amarras e regulamentagées,
menos funcionarios, menos privilégios, privatizacdes certeiras na direcdo da concorréncia perfeita e maior
eficiéncia. Por fim precisamos reformar nossa constituicdo que criou direitos de primeiro mundo, no entanto o
dinheiro disponivel € de terceiro mundo.

N&o podemos admitir que o Governo Federal, Estadual e municipal abocanhe mais de 50% do PIB
nacional em impostos e contribui¢cdes sociais, ou seja, jA somos um pais socialista, mesmo pensando que somos
capitalistas.

O povo esta preparado as mudancas necessarias? Ou vamos para o populismo de novo?

Estou a disposi¢éo para troca de informag6es pelo e-mail beigrupo@beigrupo.com
VALDECIR FERRARI

Mais Informacdes: (11) 3642-1955
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Augusto Aki é consultor do SEBRAE e trabalha com foco na
INOVACAO DO MODELO DE NEGOCIO. Tem graduacdo em Ciéncias
Contabeis pela USP, Pés-graduacdo em marketing pela PUCC, Pos
Graduagéo em varejo pela FEA/USP e MBA em E-business pela FGV.

E autor de 20 livros e de 15 cursos em DVD. Foi responséavel pela
area Administrativa e pela area de marketing do Veiling Holambra, onde
criou o ENFLOR e foi ainda responsavel pela Expoflora. Articulista na
Revista Plasticultura e no Boletim Sindiflores.

A TEORIA DE DARWIN APLICADA AO MERCADO DE FLORES

Como vocés sabem, 14 atras, os dinossauros dominaram a terra. Foi um processo de evolucéo,
motivado pela ocupacéo de nichos ecoldgicos, e onde o crescimento de tamanho foi a forca motriz das
transformacfes. Isso nao significa que ndo existissem animais pequenos (dos quais, alids, nés
descendemos), mas em todo momento histérico, alguém faz o papel principal e outro alguém é
coadjuvante.

E qual a razdo dessa divagacdo? Quando trabalhava na Cooperativa Holambra, e isso também
foi ha anos, viviamos uma explosédo pré-cambriana no mercado de flores. Havia ocorrido a Eco 92 no
Rio de Janeiro e o surgimento da Cooperativa Veiling aumentou a oferta de produtos, o que viabilizou o
aumento da distribuicAo e o aumento das lojas. A maior pressdo de oferta criou demanda. A maior
demanda criou mercado para novos produtos.

Na era pré-histdrica do nosso mercado (década de 90), nosso dinossauro “Rex” era a violeta, que
dominava as prateleiras. Apesar de pequena, tinha como forga motriz a excentricidade e o prego (além
das cores violetadas que eram uma grande novidade). Por ser o primeiro grande produto de consumo do
mercado, logo se popularizou. Depois disso, com 0 sobe e desce da economia, muitos outros produtos
foram langcados, mas nenhum nunca havia ocupado um espaco semelhante. Lembro que nos idos de
1996 a Holambra comercializava cerca de 22milhdes de vasos de violeta por ano!

Muito se tem falado sobre preco dos produtos, concorréncia canibalistica e tudo mais. Assim, era
de se esperar que a violeta continuasse seu reinado, devido a seu preco, ou fosse substituida por outro
produto de preco semelhante (ou menor).
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Mas para minha surpresa vejo que hoje ela foi substituida por um produto que tem um preco pelo
menos 10 vezes maior. Chegamos a era do Phalaenopsis! Até o inicio dos anos 2000, era um produto
limitado a produtores artesanais, com pequenos volumes e pre¢os bem altos. Com a entrada da Holambra na
producdo houve uma explosdo de volumes (alimentado também pelo crescimento do interesse dos
supermercados nesses produtos e pelo aumento do consumo para uso proprio).

Esta orquidea também da maior margem para a floricultura tradicional, assim, mais vale vender uma
Phalaenopsis do que 10 violetas (ocupando menos espaco na loja e dando menos trabalho).

E o que explica a atratividade do produto junto ao consumidor final?

Certamente a comparagdo custo/beneficio. A durabilidade das flores é no minimo 4x maior que da
violeta. A excentricidade é maior. A luminosidade floral (poder ornamental) € maior. Assim, temos um impacto
maior. Em uma visita aos Ceasa’s ou supermercados vocé vera que eles ocupam a maior parte do espaco de
vendas. Assim, essas qualidades ndo devem ser desprezadas, e sim, copiadas, para que outros produtos
(dos produtores) e novos servigos (dos floristas) usem como armas 0S mesmos argumentos e consigam
assim melhorar suas margens.

E uma ilusdo pensar que nio ha dinheiro para flores. As pessoas gastam com a motivagdo “eu
merego!” e para isso o produto e servigo devem merecer! Nao abaixe seu prego, reflita como vocé pode
aumentar seu valor!

Se quiser uma ajuda, dé uma olhada no nosso KIT APAIXONE SEU CLIENTE em
www.negocioscomflores.com.br

Augusto Aki
augustoaki@dglnet.com.br


http://www.negocioscomflores.com.br/

AFLIRI

Associagdo Rio-Grandense de Floricultura

.

. IFEXTA-FHRAL
; 13 DE JULHO
AV 4

ANTECIPADOS NORMAL
(21/05 até 20/06) (21/06 até 01/07)
R$ 260,00 R$ 365,00

Desc. para estudantes de 20% Desc. para estudantes de 20%

Inscreva-se!
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Conquiste novos clientes,
potencialize suas vendas e obtenha mais lucro.
Faca florescer o seu negécio!

[ APAS 2018 - Veiling apresenta um novo conceito
' em produtos e servi¢cos para o segmento supermercadista

Entre os dias 7 e 10 de maio o Veiling esteve presente em
wwwvelllng com.br mais uma edicdo da feira APAS, no pavilhdo Expo Center

/rcta\ (vn com.br

Norte, na capital paulista. Durante o evento, clientes e
demais visitantes puderdo conhecer um pouco mais do
trabalho desenvolvido pela Cooperativa, sua forca e bem
sucedida atuacao no segmento de autosservicos.

Com a participacdo de mais de 700 expositores,
sendo 200 internacionais, de 19 paises, como por exemplo,
Estados Unidos, Peru, Coldmbia e Uruguai, a APAS Show
2018 chega ao fim com recorde de varejistas e visitantes.
Um aumento de 12% em relagdo a visitagdo de 2017 —
totalizando mais de 33 mil pessoas.

A adesdao das redes de autosservico nos ultimos anos tem provado o quanto o segmento tem apostado
em produtos diferenciados e que fomentem a adesdo de novos consumidores. Além de sua fidelidade e
lucratividade por metro quadrado, as flores e plantas ornamentais tém demonstrado ser um dos produtos mais
promissores nesta conquista, apresentando excelentes resultados e indiscutivel potencial de crescimento dentro
da categoria.

“Contudo nossos produtos tém outro diferencial a seu favor”, explica Thamara D’Angieri, gerente de
marketing e comunicagdo da CVH, “além de 6tima rentabilidade, criam também a sensagdo de bem-estar
dentro do ambiente comercial, aumentando o fluxo de pessoas e a permanéncia do publico dentro das lojas”.
Seja, chamando a atencdo do publico através de intervencgdes pontuais, vinculadas a datas comemorativas ou
regionais, ac6es comerciais direcionadas, ou ainda que pela simples motivacao visual, o fato é que o setor tem
apresentado um 6timo desempenho comercial, sendo bastante rentavel para as lojas.

Mais que criar estimulos no consumidor habitual, a presenca de flores e plantas dentro das lojas, embeleza e
alegra o ponto de venda, oferecendo conforto ndo s6 para os frequentadores, mas aos proprios colaboradores
no ambiente profissional.

Para Rachel Ferreira Osério, gerente comercial da Cooperativa Veiling, a participacao do Veiling na feira
APAS permite mostrar o grande potencial que os produtos tém a oferecer perante o0 moderno mercado
consumidor, e como as flores e plantas podem ser um gerador de lucros e oportunidades para o mercado, além
de agregar valor ao ponto de venda, estabelecer referéncias e elevar a prépria marca da rede a um patamar de
destaque perante aos seus concorrentes.

“‘Novas empresas foram atraidas por perceberem o grande potencial que nossos produtos tém dentro
das lojas. A 6tima aceitacdo junto ao publico consumidor, a visao estratégica do produto dentro das lojas e a
bem sucedida performance comercial, sdo pontos fortes que ndo podem ser desprezados por nenhum
empreendedor do ramo”, comenta Rachel.

Para esta edicdo, o Veiling apresentou alguns langcamentos em produtos e servicos. Além das
variedades que contemplam a “cesta basica” comercial dentro do segmento, novos produtos estdo sendo
oferecidos em versoes exclusivas e diferenciadas, como é o caso dos minikalanchoes Turma da Moénica, uma
proposta ousada por tratar-se de um produto licenciado, e que traz um projeto socioeducativo tendo como foco
0s conceitos de responsabilidade de “cultivar” em seu mais amplo sentido.



Veiling*® VEILING na APAS 2018
Holambra wronmarivo JlDFAFIOP

FLORES E PLANTAS ORNAMENTAIS

De acordo com a coordenacdo da equipe comercial Veiling, presente durante todos os dias, a
participacdo da CVH foi bastante promissora, visto que diversas redes estao bastante inclinadas a criar espacos
especiais dentro de suas lojas, investindo cada vez mais neste segmento que, sem ddvida, veio para criar
novos conceitos de trabalho e potencializar ainda mais o poder inovador dos produtos dentro deste segmento

comercial.

Informacdes:

Cooperativa Veiling Holambra
www.veiling.com.br
comunicacao@cvh.com.br
(19) 3802-9203
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Com muito orgulho apresentamos o0 curso online
da artista floral e professora Karina Saab

Um curso completo, para aprender do zero
todas as técnicas e mecanicas em arranjos florais como
buqué em espiral com textura regular e irregular, arranjos
decorativos simétricos, assimétricos, em agrupamento,
decorativos lineares, e ainda detalhes do dia-a-dia do
florista, tais como calculo de quantidades de flores por
arranjo.

A professora apresenta as ferramentas e os
materiais necessarios para se tornar um profissional e
ensina passo a passo a produzir arranjos e buqués lindos
e harmoniosos. Ate dia 30 de julho por apenas R$750,00
(valor promocional). E s6 entrar no enderego
https://pay.hotmart.com/N6989756J?0ff=2rjt7bvz

Vocé receberd um e-mail com login e senha e podera
comecar IMEDIATAMENTE sua jornada florida!

www.ESCOLADEARTEFLORALCARIOCA.com

A

RADAR — O que 0s nossos Associados estao fazendo?

Veiling®

% Holambra

FLORES E PLANTAS ORNAMENTAIS

-

Delicada e Harmoniosa, a Altresia chegou conquistando o
segmento por suas multiplas flores que desabrocham em suas
hastes. Com cores intensas e alta durabilidade, ela possui flores
inodoras e sem polen.

Aos clientes cadastrados ja temos disponiveis para venda!
#altresia #novidadenaCVH #floresveiling #floresqueencantam

PARADISO

SEMANA DO

MEIO AMBIENTE

vty
w®
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Plante, cu\t\Qé
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4



https://www.facebook.com/hashtag/altresia?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/altresia?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/novidadenacvh?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/novidadenacvh?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/floresveiling?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/floresveiling?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/floresqueencantam?source=feed_text
https://www.facebook.com/hashtag/floresqueencantam?source=feed_text
https://pay.hotmart.com/N6989756J?off=2rjt7bvz
https://pay.hotmart.com/N6989756J?off=2rjt7bvz
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O que 0s nossos Associados estao fazendo?

Cooperflora

especialista em flor

INFORMATIVO 'braf'or

Estas bolinhas encantadoras sao tipicas do hemisfério sul, e

possuem um tom forte de amarelo, ficam lindas em qualquer
tipo de arranjo ou buqué.
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w.cooperflora.com.br
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Aconteceu neste més no nosso cliente Milplantas o Workshop Junino. Marcio Leme como sempre arrasou nas
composi¢cBes florais, para tornar este més ainda mais festivo e florido! As fotos k8 sa0 do Bruno Brecco

Confira! @ Milplantas

Fotografia e todas as flores, claro, sdo Cooperflora.



https://www.facebook.com/milplantasoficial/?fref=mentions
https://www.facebook.com/milplantasoficial/?fref=mentions
https://www.facebook.com/marcio.leme.35?fref=mentions
https://www.facebook.com/marcio.leme.35?fref=mentions
https://www.facebook.com/brunobreccofotografia/?fref=mentions
https://www.facebook.com/brunobreccofotografia/?fref=mentions
https://www.facebook.com/brunobreccofotografia/?fref=mentions
https://www.facebook.com/brunobreccofotografia/?fref=mentions

Copa das Américas de Arte Floral
INFORMATIVO 'braf'or

A Copa das Américas de Arte Floral aconteceu de 08 a
10 de junho em Orlando/ USA, organizado pela Associacéo
de Floristas do Estado da Flérida, e a artista que representou
o Brasil na competicdo foi Stans Scheltinga, florista de
Holambra, seu talento ao produzir arranjos florais a fez
atravessar o continente em busca de reconhecimento
internacional. Stans Scheltinga foi escolhida pela Academia
Brasileira de Artistas Florais (ABAF) para representar o Brasil.

Durante a competi¢do, cinco trabalhos séo realizados
por cada competidor. Alguns séo estabelecidos anteriormente,
ja outros sé sdo revelados no momento da prova. Todas as
flores, folhagens e parte dos materiais eram iguais para todos
0s competidores. Alguns dos materiais eram de uso
obrigatério.

Geralmente, o representante brasileiro na competicdo é o vencedor da copa realizada no Brasil
durante o Encontro Nacional de Floristas (Enflor), que ocorre em julho. Porém, a candidata que vencera
ano passado nao pode se deslocar até os EUA devido a alguns problemas pessoais, o que fez com que a
ABAF optasse por Stans. Stans Scheltinga é professora na ABAF.

Desde entdo, a holambrense recebeu algumas regras da competicdo e iniciou o treinamento para
aperfeicoar suas técnicas e ter ideias criativas para utilizar durante o torneio. Seu treinamento foi exigente,
j& que entre uma viagem a trabalho e cursos que Stans ministra em sua escola de arte floral localizada no
centro de Holambra, teve que administrar 0 tempo para os treinamentos.

As expectativas, de acordo com a secretaria de Stans, eram imensas. “O frio na barriga e a
enorme torcida brasileira foram todos na bagagem com ela”, afirma. De acordo com a participante, o saldo
do evento, mesmo nao rendendo o titulo de campead, foi extremamente positivo. “Foram dias de muito
trabalho duro, dedicacao, suor e cansago”, afirma a competidora. Também foram dias de muita integragao,
aprendizado, crescimento pessoal e profissional, risadas, micos, amizades, e muitas outras coisas
maravilhosas. A mala ndo volta com a taca de camped, mas volta cheia de experiéncias incriveis e
felicidade”, completa.



https://www.facebook.com/stansscheltinga?fref=mentions

EVENTOS NACIONAIS 2018
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Exposigao Técnica de Horticultura, Cultivo Protegido e Culturas Intensivas

20 a 22 de JUNHO de 2018

Dias 20 e 21 das 9h00 até as 19h00

e dia 22 das 9h00 até as 17h00
Holambra-SP

-Espacgo Festa
-Rua das Flores
-Entrada Decorada
-Espac¢o Garden
-Jardim interativo
-Feira de Negdcios

-Venda de Flores e Plantas

~HORTITEC -

Exposicao Técaica de Horticultura, Cultivo Protegido e Culturas Intensivas

- Mini cursos Enflor
-Workshop interativo Enflor
-Palestras

-Workshop Garden Fair
-Mini cursos Garden Fair

. 20 222 de JUNHO de 2018
Dias 20 e 21 das 9h00 até as 19h00

e dia 22 das 9h00 até as 17h00
Holambra-SP

Os desafios da Gestao e Marketing
no segmento de HF

Dia 22/06 (Sexta-feira)- das 09h00 as 12h00

Palestrante: Prof. Moacir M. Junior, Caio Alcoléa e
Thiago Mena — NGS Brasil Consultoria.

%% Sicredi VAGAS
LIMITADAS!!!

www.hortitec.com.br T ~
L0cak e s Exofers | A Masio & Nassa Mais informacoes:
Eventos de Czyum;w " 4 | forwe St ) Tel/Fax: (19) 3802 2234
Informagoes: fexfax (19 3402 106 | 2@ nbenm o e flortec@flortec.com.br

Organizagde  Copacitaghe  Patociie  Aplo Parceiro

L L

Orgasizaghe Evostes oo Capacitacia
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SalonauNégétal

Angers - Franca
18 a 21 de Junho
Salon du Végétal
Saldo de Horticultura Ornamental
www.salonduvegetal.com/pro/en/

O Salon du Végétal tera uma
medida de 600 expositores
nacionais e internacionais e mais
de 10.000 visitantes profissionais
serdo reunidos, com a finalidade de
focar a producdo de flores e
plantas, também o varejo de jardim
e paisagismo sob o0 slogan
"naturalmente amigavel!", que sera
o tema comum dos layout’s dos
stands.

a.ﬂ International
{émculture
ﬂ E X P O
Chicago - EUA

25 a 27 de Junho

Floriculture Expo
www.floriexpo.com/

Padova - ltalia

19 a 21 de Setembro

Salone Internazionale Del
Florovivaismo e Giardinaggio
www.flormart.it/

EVENTOS INTERNACIONAIS - 2018

INFORMATIVO 'braf'or

SALONE INTERNAZIONALE FLOROVIVAISMO
ARCHITETTURA DEL PAESAGGIO E INFRASTRUTTURE VERDI

19-20-21 SETTEMBRE 2018

VERDE E IL COLORE DEL FUTUROQ

INT'L P O \»
FLOWERS & PLANTS i =2 .Junie 2015
EXPO TOKYO

IFEX ¥t

Tokyo - Japao

10 a 12 de Outubro

IFEX

Internacional Flower Expo Tokyo
http://www.ifex.jp/en/

S IBERFLORA

Feria Internacional de Planta y Flor, Padzajismo, Tecnologia y Bricojardin

Valéncia - Espanha

3 a 5 de Outubro

IBERFLORA

Feria de Horticultura, Jardineria 'y
Forestal
http://iberflora.feriavalencia.com/

LIFTF

%4 19-21 SEPT |
W, QUITO 2018

International Floriculture Trade Fair EXPO F |_ R
Amsterdam - Holanda
7 a 9 de Novembro ECU£18 OR
HortiFair

International Flower Trade Show

Flowering
the

world




Publicacao do Instituto Brasileiro de Floricultura
Av. Rota dos Imigrantes, 605 Centro Holambra SP — CEP 13825-000

Fone: (19) 3307-7734/ 99102-6014
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Associacao Rio-Grandense de Floricultura
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a / I A‘KII SEED "Transformar as riquezas da natureza
{_‘ % SAKATA em alimento e beleza." Missao Terra Viva
Bio



Publicacéo do Instituto Brasileiro de Floricultura
Av. Rota dos Imigrantes, 605 Centro Holambra SP — CEP 13825-000

Fone: (19) 3307-7734/ 99102-6014 — www.ibraflor.com
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DIRETORIA EXECUTIVA

Presidente: Kees Schoenmaker (SP)

Vice Presidente: Walter Luis Winge (RS)
Secretario: William Barsanulfo Gomide (MG)
Tesoureiro: William José de Wit (SP)

Diretoria Técnica: Manoel Oliveira (MG)
Diretoria de Comunicac¢ao e Marketing: Renato Opitz (SP)
Diretoria de Mercado: Roger Scholten (SP);
Diretoria de Legislagao: Silvia Sartorelli (SP);
Diretoria Regido Sul: Rene Afonso Mahnke (SC);
Diretoria Regido Sudeste: Newton Erbolato Jr. (SP);
Diretoria Regido Norte e Nordeste: Thomaz Reeves (CE);
Diretoria Regido Centro Oeste: Paulo Yoshida (DF).

COORDENADORA EXECUTIVA: Adriana Rosa (Campinas/ SP)
Informativo IBRAFLOR - Publicacdo IBRAFLOR
Projeto Grafico: GT Marketing IBRAFLOR
Diagramacao e Editoracdo: Adriana Rosa
O Informativo IBRAFLOR é uma publicacdo digital do Instituto Brasileiro de Floricultura, que
tem como objetivo divulgar informagbes sobre o mercado de flores para os nossos Associados e demais

interessados. Este veiculo de comunicacdo possui periodicidade mensal, com visualizagdo gratuita e circulagéo
livre na WEB. As opinides aqui expressas nao refletem necessariamente a Visédo do IBRAFLOR.

Ibraflor

INSTITUTO BRASILEIRO DE FLORICULTURA

“Nosso compromisso é Representar
e Defender todos os elos do Setor™




